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◆ 国家统计局 12月 9日发布的数据显示，今年前 11个月，全国居民消

费价格指数（CPI）同比上涨0.3%，国内物价运行总体保持平稳

◆ 12月 8日，中国证监会和国务院国资委联合发布《关于支持中央企业

发行绿色债券的通知》，要求充分发挥资本市场优化资源配置重要功能

和中央企业绿色投资引领示范作用

◆ 12月 8日，《国家外汇管理局关于进一步深化改革 促进跨境贸易投资

便利化的通知》发布，共推出经常项目、资本项目政策措施 9项，进一步

完善特殊贸易外汇收支管理，优化市场采购贸易外汇管理，在全国推广

跨境融资便利化试点改革政策

“着急上班，想着赶紧把网购的衣服退了。

没想到打电话后 10多分钟，小姜就冒着这么大

的雪上门取邮件了。”家住山西省太原市新城西

街10号的高女士说。

12 月 10 日 20 点以后，一场纷纷扬扬的大

雪降落华北多地，将夜幕下的大地装扮成银装

素裹的晶莹世界。面对降雪、低温带来的困难，

各地邮政企业迅速启动应急预案，在保障人员

和车辆安全的前提下，精心组织邮件揽投工作，

满足百姓的用邮需求。

图为太原市邮政分公司迎泽揽投部的揽投

员姜国峰冒着大雪，在确保进口邮件及时投递

的同时，第一时间上门揽收客户的邮件。

□本报记者 武亚亮 摄影报道

冒雪揽收忙

本报讯 （记 者 柏滨丰）

为全面学习贯彻习近平新时代

中国特色社会主义思想，结合

主题教育调研成果转化应用，

进一步抢抓政策机遇，江苏省

邮政分公司日前制定了进一步

统筹规划系统推进三级物流体

系建设运营工作实施方案，确

保体系化推进，标准化、规范

化、模块化运营，进一步筑牢邮

政服务乡村振兴的基础底盘，

提升农村公共服务均等化水

平，助推农业产业振兴和农村

百姓增收，畅通城乡商贸流通，

更好发挥邮政在乡村振兴战略

实施中的主体作用。

江苏邮政在方案中提出，

要通过强化“两中心一站点”建

设，全面推进农村投递汽车化，

优 化 布 局“ 自 有 ＋ 社 会 ”“ 城

市＋农村”“网点＋站点”自提

点，整合客货邮融合资源，推进

邮快合作，加快构建“开放共

享、安全高效”的县乡村三级物

流体系，重构邮政农村网络基

础，夯实发展硬实力。具体措

施包括：一是统一规划建设，规

范运营管理，强化三级物流体

系支撑保障能力。各市分公司

要积极争取政策，做好建设规

划，要统一建设标准，强化运营

管理，要优化农村投递汽车结

构，提升运营效率，统一形象标

识。二是优化自提点布局，全

面推广集包甩点直投模式，促

进企业降本增效。各市分公司

要加快邮政自有自提点建设，

积极与社会品牌自提点店主沟

通，采取增加邮政快递入库量

等方式，吸引店主使用中邮 E

通系统，持续完善邮政自有自

提点布局。要加强与社会快递

公司的对接，积极在农村站点

开展邮快合作，实现站点代投

社会件业务量的增长，提升站

点运营质效。

（下转第2版）

江苏邮政系统推进
三级物流体系建设运营

本报讯 11 月 25 日，商务部数字经济时代县域商业

创新发展大会在浙江杭州举办，会上公布第一批 123 个

全国县域商业“领跑县”典型案例，四川省有 9 个县（区）

获评“领跑县”。其中，成都市青白江区、新津县，达州市

通川区，南充市顺庆区，眉山市东坡区，德阳市中江县 6

个县（区）由四川省邮政分公司参与打造。

根据四川省商务厅等17部门联合印发的《四川省县域商业

体系建设行动实施方案》，四川邮政积极发挥自身优势，参与承

接改造整合村级商业网点、推动县域商业物流枢纽成网等工

作。一年多来，四川邮政共有22个县（区）分公司参与县域商业

体系建设，依托该项目和交邮供合作，建成93个县（区）级、2200

个乡级共配中心和2.3万处村级综合便民服务站。 □金堰

本报讯 （记者 尹航） 12 月

7 日至 8 日，中国邮政定点帮扶成

果展暨商洛农特产品进首都展销

推介活动在邮政集团举办，来自

陕西省商洛市商州区、洛南县的

112种农特产品精彩亮相。

本次展销活动得到了集团公

司和商洛市商州区、洛南县政府

相关部门的大力支持。集团公司

领导到现场了解展销情况，对邮

政帮扶商洛当地农特产品出村进

城的情况表示肯定，要求提高政

治站位，认真贯彻落实党中央、国

务院关于坚持做好中央单位定点

帮扶工作的决策部署，聚焦“守底

线、抓衔接、促振兴”重点，加强与

地方政府对接，做好谋划、狠抓落

实，扎实开展在陕定点帮扶工作，

推动商州区、洛南县巩固拓展脱

贫攻坚成果上台阶、乡村振兴见

实效；要以邮政“四流”解农村“三

难”，为地方推进农产品销售提供

邮政方案，助推当地农业产业发

展跑出“加速度”，在积极助力乡

村振兴中展现央企的责任担当。

在展销现场，核桃、食用菌、辣椒、豆腐干等系列农特

产品深受欢迎，引得邮政职工驻足品鉴、购买，活动期间

累计销售和协议销售农产品超 60 万元。洛南县副县长

（挂职）王志博表示，在定点帮扶中，中国邮政通过发挥自

身的资源禀赋优势，推动辣椒、核桃等特色优势产业延

链、补链、强链；本次活动展销的产品均是在邮政集团帮

扶下打造的重点农特产品，期待通过邮政职工品尝推广，

让帮扶成果惠及更多农户与合作社，助力农民增收致富，

更好地服务地方经济社会发展、服务乡村振兴战略。

今年以来，集团公司倡议各级邮政单位针对集团定点

帮扶县（区）开展消费帮扶，鼓励职工食堂、内部商超等定向

采购，鼓励以集订分送等方式发动员工线下团购，以购代

捐，进一步加大对定点帮扶县（区）农特产品购买力度。同

时，集团公司充分发挥邮政资源优势，帮助创建区域公用品

牌，打造邮政电商生态圈，助推定点帮扶县（区）产业振兴取

得了长足进步，帮助地方农产品走出大山，走进千家万户。

据悉，自 2020年起，中国邮政已连续 3年在中央单位

定点帮扶工作成效考核评价中获得“好”最高等次评价。

本报讯 近日，安徽省芜湖市邮政分公司与芜湖市邮政管

理局积极沟通汇报，创新推出了“统一社会快递进村分拣码”，

即将用户收件地址改为站点代码（如安徽省芜湖市湾沚区快

递进村TX001站点），方便各快递公司根据代码将邮件分拣

出来，再由邮政投递，有效促进了快递进村收件难题的解决。

目前，仅湾沚区邮政分公司每天通过快递进村分拣

码投递到邮政站点的邮件就有 1200 余件，得到了芜湖市

邮政管理局和各民营快递公司的一致认可。 □孙康
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芜湖邮政创新推出
“快递进村分拣码”

本报讯 （记者 潘建伟） 从

央视春晚现场寄出祝福明信片、

定制专属生辰福号的《甲辰年》特

种邮票、9.9 元秒杀杂志盲盒……

记者从 12月 8日集团公司召开的

第三届“中国邮政·文化季”启动

会上获悉，本届“文化季”期间，诸

多颇具创意的邮务业务将带给消

费者全新的用邮体验。

“中国邮政·文化季”已经举办

了两届，在支撑邮务业务发展、促进

客户转化方面取得了突出成效，成

为推动邮务业务营销转型的重要

抓手。第三届“中国邮政·文化季”

将全面落实集团公司“坚持创新思

维、坚持顺应需求、向新而生，加快

业务创新发展”的指导思想，以用户

与平台联动、线上与线下联动、平台

与专业联动、公域与私域联动、总部

与省市联动、邮务与板块联动、内部

与外部联动“七大联动”贯穿始终，

在四季度到春节前的跨年度旺季

营销期间，集中邮务产品、渠道和宣

传资源，通过互联网打法开展邮务

业务综合营销宣传活动，并按照启

动期、爆发期、长尾期三大阶段推

进，在做大业务规模的同时，做大

“文化季”的社会影响力，不断强化

邮务品牌的记忆点，创造邮务业务

旺季营销的引爆点。

本届“文化季”围绕贺年有奖、

报刊大收订、生肖贺岁季等开展系

列线上活动，通过限购、秒杀、满减、

直播优惠等多种促销形式，为旺季

重点营销工作赋能。（下转第2版）

创新邮务品牌 引爆旺季营销

第三届“中国邮政·文化季”正式启动

四川邮政参与打造首批
全国县域商业“领跑县”

□本报通讯员 刘静娜 丘燕

10 月 25 日 7 时 10 分，首趟装

满特快邮件的市趟邮车从深圳邮

区中心下行至福田区邮政分公司

岗厦营业部，经过开拆、上机分

拣，9 时许，揽投员彭军权便将特

快专网的第一件邮件安全、快速

地送到收件人手中，标志着深圳

市邮政分公司特快、快包分网改

革由此拉开了序幕。

改革强动力，创新激活力。

“要彻底改变特快不快、品质不

优、投递预约率低、虚假妥投工单

量大、揽收不及时等突出问题，必

须下定决心，推动特快、快包分网

运作”。今年以来，经过多次下基

层调研，深圳市分公司党委态度

坚定地提出，要加快推进特快、快

包分网改革，将网络核心资源投

入到高价值的特快业 务 产 品 运

营上，破解阻碍深圳邮政寄递业

务发展的“牛鼻子”问题。福田

区分公司作为深圳邮政首个试

点 单 位 ，经 过 5 个 多 月 的 筹 备 ，

修改了 16 稿实施方案，于 10 月

底正式实行分网运作。

截至 11 月 30 日，岗厦、福新

两个营业部特快累计进口 56864

件，及时妥投率为 96.25％，违规

投点占比为 0.11％；网格累计开

发 新 客 户 6 个 ，创 收 0.12 万 元 ，

网 格 散 件 揽 收 邮 件 量 为 1.2 万

件，实现当月目标 105％，网格特

快收入 70.8 万元，实现当月目标

98％。短短一个月，福田区分公

司 用 实 践 证 明 了“ 网 强 方 能 业

兴”。

先破后立

激发改革魄力

改革创新是高质量发展的动

力源泉。改革，就是坚决破除一

切顽瘴痼疾。经过精心筹备和宣

贯，推进特快、快包分网改革成为

深圳邮政人的共识和行动。大家

一致认为，只有改革创新，才能推

动特快业务高质量发展。

此次分网改革，岗厦、福新两

个营业部具有“先天优势”。它们

位于福田区 CBD 区域，以商务写

字楼服务为主，特快、快包邮件占

比分别达到 44％、56％。福田区

分公司总经理林锡明开门见山：

“首次分网试点，我们选择了特快

邮件分布密度较为集中的这两个

片区，在保持服务区域不变的情

况下，将特快投递网从现有的混

合网络中独立出来，组建特快投

递专网，专注于特快揽投，有效解

决了过去特快、快包混合作业时，

由于快包投递而耽误特快的投递

和揽收问题。”

独立出来的特快网络以网格

化运作为主。岗厦、福新两个片

区共设 8 个特快网格、8 名网格组

长，负责片区内以揽收为主、投递

为辅的揽投作业。网格内共计

27 名揽投员，主要负责“邮件投

递＋散揽＋中小协议客户开发”

和“揽收＋中大客户信息收集与

协助揽收”，每天进口三个频次、

出口五个频次作业。

“小彭，你最近露脸的机会

多了啊。”客户笑着对岗厦营业

部的特快揽投员彭军权说。这

是分网以来客户对邮政特快揽

投 员 最 直 接 的 感 受 。 分 网 后 ，

没 有 了 快 包 的 投 递 ，揽 投 员 除

了 能 更 加 自 如 、规 范 地 完 成 特

快 投 递 外 ，还 为 客 户 走 访 、开

发、揽收创造了更多的条件。

每 日 下 午 是 最 佳 的 营 销 时

机，网格组长华丽转身为“营销

员”。“多串门、多刷脸、多唠嗑”，

揽投员也拥有更多的时间及时

响应客户，揽收更多的邮件。岗

厦、福新营业部分网运行不到一

个 月 ，新 开 发 协 议 客 户 6 个 ，特

快邮件实现 100％预约及上门服

务，虚假投递量为零。

（下转第2版）

网 强 方 能 业 兴
——深圳邮政试点推行特快快包分网运作记

改革创新是高质量发展的动

力源泉。今年以来，深圳邮政积

极落实集团公司工作部署和寄递

服务质量提升专项行动，针对特

快不快、品质不优、投递预约率

低、虚假妥投工单量大、揽收不及

时等突出问题，下定决心，精心准

备，狠抓特快、快包分网运作改

革，将网络核心资源投入到高价

值的特快业务产品运营上。其

中，福田区分公司作为深圳邮政

首个试点单位，在实施分网运作

改革的一个月里，用实践证明了

“网强方能业兴”。


